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STRATESKI NACRT RAZVOJA TURISTICNE DESTINACIJE MIREN KRAS
2024-2028

VECJI PROJEKTI 5 letnega obdobja:

I Priprave nove Vizije in strategije razvoja turizma v obcini Miren-Kostanjevica za
obdobje 2024- 2029 s pripadajocim akcijskim nacrtom

Il.  Postavitev stalne razstave v pomnik na Cerju in vkljucitev obiska v programe visjih
razredov osnovnih in nizjih razredov srednjih 3ol

lll.  Zagon in trzenje mednarodne krozne pohodniske poti Zeleno srce Krasa

IV. Ureditev zunanjosti pomnika na Cerju, nadgradnja dvigala ter razsiritev kapacitet
za kongresno in gostinsko dejavnost

STARTESKI CILJI DESTINACIJE IN STRATEGIJE ZA DOSEGO

Cilj 1: Uspesno znamcenje in dobro pozicioniranje destinacije Miren Kras

Strategija:

e Pozicioniranje edinstvenih znamenitosti- prodajnih tock destinacije

e Analiza rezultatov trznih raziskav ( anket) in opredelitev preferenc obiskovalcev

® Razvoj privlatne blagovne znamke destinacije »Miren Kras, Sanjava stran Slovenije,
usklajene s kulturno identiteto in naravnimi znamenitostmi

e lzvajanje celovitih marketinskih kampanj prek razli¢nih kanalov za ucinkovito
pozicioniranje destinacije

o Siritev uporabe BZ pri oznagevanju izdelkov, uvedba promocijskih daril.

Cilj 2: I1zboljSanje infrastrukture in dostopnosti v Miren Kras

Strategija:

e Priprava nacrta dostopnosti v sodelovanju z ob¢ino Miren-Kostanjeivca za izboljSanje
prometne infrastrukture, s poudarkom na enostavnosti dostopa

e Realizacija Strategije oznacevanja turisti¢ne infrastrukture v destinaciji v sodelovanju
z obc¢ino Miren-Kostanjevica

e Posodobitev objektov in opreme za izpolnitev potreb in pricakovanj turistov s
poudarkom na skupinah s posebnimi potrebami

e Implementirajte pametnih tehnoloskih resitev za izboljSano navigacijo po destinaciji.

Cilj 3: Dobre prakse trajnostnega turizma

Strategija:
* Nadalnji razvoj trajnostnega turizma za zascito naravnih virov in kulturne dedisc¢ine



¢ Vklju¢evanje lokalne skupnosti v pobude trajnostnega turizma, spodbujanje odgovornih
praks
e Nadgradnja obstojecih in razvijanjen novih partnerstev z okolju prijaznimi podjetji in
organizacijami za podporo ohranjanju okolja

e Nadgradnja e-mobilnosti in uvajanje reSitev za zniZzevanje oglji¢nega odtisa.

Cilj 4: Ustrezna diverzifikacija turisticne ponudbe, desezonizacija

Strategija:

e Zagotavljanje raznolike turisti¢ne izkusnje s poudarkom na dozivetjih, kulturnih festivalih
in kulinari¢nih dogodkih preko celega leta

* Oblikovanje in trzenje edinstvenih turisti¢nih paketov v sodelovanju z lokalnimi ponudniki
in drustvi, ki bodo pokrili razlicne interese ciljnih publik

e Nadalnji razvoj nisnih atrakcij ( jame, Vipava) za privabljanje novih obiskovalcev.

Cilj 5: Dober digitalni marketing, uporaba spleta in socialnih omrezij

Strategija:
* Nadgrajevanje destinacijske spletne strani www.mirenkras.si z interaktivnimiin
uporabnikom prijaznimi najnovejsimi tehnoloskimi resitvami
e Nacrtno komuniciranje trznih akcij preko platform druzbenih omrezij za pritegnitev
pozornosti obstojecih in pridobivanjen novih uporabnikov/gostov
* Premisljena uporaba podatkov iz anket in nacionalnih trznih raziskav za dobro
razumevanje obnasanja, potreb in Zelja obiskovalcev
* Premisljena uporaba najnovejsih tehnoloskih resitev, vklju¢no z umetno inteligenco
za dvig ucinkovitosti in kakovosti poslovanja ter izboljSanje izkusnje gostov.

Cilj 6: Izboljsanje turisti¢cne izkusnje v destinaciji

Strategija:

* Izvajanje programov usposabljanja za deleZznike destinacije s ciljem izboljSanja kakovosti
ponudbe za obiskovalce

e Implementirajte tehnoloskih resitev za ucinkovito prodajo turisti¢nih paketov, vstopnic na
dogodke, vodenih ogledov in resitev za boljse informiranje obiskovalcev

e Spodbujanje lokalnih podjetij in ostalih deleZnikov , da sodelujejo v programih za
zagotavljanje kakovosti, trajnosti in visokih standardov.

Cilj 7: Dobro krizno upravljanje in odpornost destinacije

Strategija:

* Oblikovanje celovitega nacrta kriznega upravljanja za reSevanje nepredvidenih izzivov (
naravne nesrece, okoljske katastrofe...)

¢ VVzpostavitev komunikacijskega protokola za obvescanje turistov v kriznih primerih

* Sodelovanje z lokalnimi in nacionalnimi oblastmi za zagotavljanje usklajenega odziva na
krize.

Cilj 8: Dobro sodelovanje in enakovredno vkljuevanje vseh deleznikov


http://www.mirenkras.si/

Strategija:
e Spodbujanje partnerstva z lokalnimi podjetji, drustvi, vladnimi agencijami in organizacijami
¢ Sodelovanje s sosednjimi destinacijami v Sirsi regiji in z nacionalno STO
e Sodelovanje s potovalnimi vplivnezi in blogerji za poveéanje prepoznavnosti
destinacije
* Redna sreanja z delezniki, komuniciranje rezultatov in ciljev destinacije Miren Kras ter
utrjevanje sodelovanja za zagotavljanje enotnega pristopa.

Cilj 9: Zagotovljena varnost in zascita obiskovalcev

Strategija:
e Zagotavljanje varnostnih ukrepov v sodelovanju z redarstvom, policijo, varnostniki
e Jasno informiranje obiskovalcev o varnostnih smernicah v primeru kriz
e Sodelovanje s sluzbami za nujno medicinsko pomoc, gasilci,..

Cilj 10: Spremljanje in vrednotenje rezultatov za sprejemanje pravih ukrepov

Strategija:
e Vzpostavitev klju¢nih kazalnikov uspesnosti ( KPI) za spremljanje obiska , stopnjo
zadovoljstva gostov in gospodarsko ucinkovitost poslovanja
e Redno ocenjevanje uspesnosti in prilagajanje ukrepov
e Redne presoje destinacije ( ZSST) za zagotavljanje usklajenosti s strateskimi cilji
e Spremljanje trznih trendov za pravilno nacrtovanje in pravocasno prilagajanje
ponudbe destinacije Miren Kras.

Uspesno poslovanje javnega zavoda Miren Kras in doseganje strateskih ciljev destinacije
Miren Kras je, poleg objektivnih okolis¢in, povezanih z globalnimi trendi in okoljskimi izzivi,
pogojeno z zadostno podporo ustanovitelja, Obc¢ine Miren-Kostanjevica, ki je turizem v
aktulani Viziji in strategijirazvoja opredelila kot enega od glavnih stebrov razvoja.

To narekuje pravilno izbiro prioritet pri nacrtovanju aktivnosti obcine in zagotavljanje
ustreznih virov za delovanje zavoda.

Miren, 21.2.2024
mag. Ariana Durnik, L.r.



