,MIREN KRAS

ANALIZA ANKETE ZA TURISTICNO GOSPODARSTVO V DESTINACUI MIREN KRAS

Obdobje anketiranja: december 2024 — april 2025

Predstavljeno anketo so izpolnjevali ponudniki na podrocju turizma destinacije Miren — Kras.
Ponudnikom smo anketo poslali po elektronski posti ob najavi sreCanja deleznikov destinacije ze v
decembru 2024, kot prilogo prijaznemu opomniku na sreCanje deleznikov dne 21.1.2025, kot prilogo
zahvali za udelezbo na srecanju in ob Cestitki za kulturni praznik ter mednarodni dan zena.

Ponudniki destinacije so jo izpolnjevali vdecembru 2024, najveC pa v marcu 2025. Anketo je zacCelo
izpolnjevati 55 ponudnikov, v celoti jo je izpolnilo 36 ponudnikov.

Primarni namen anketiranja je bilo preveriti, v kakSni meri se ponudniki obnasajo trajnostno —izvajajo

ukrepe za zmanjsSanje porabe energije, vode, odpadne hrane, plasticnih odpadkov in koliko spodbujajo

svoje goste k temu, v kaksni meri uporabljaﬂ'o ekoloska Cistila, kupujejo lokalne izdelke...katere ukrepe
in aktivnosti izvajajo za nasteto in ali so podatke o varcevanju pripravljeni javno deliti.
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REZULTATI ANKETE Z INTERPRETACIJO
1. Dejavnost podjetja

nastanitve

drugo:

gostinstvo

ponudnik rekreacije na prostem
ponudnik zabave

prevoz

turisticna agencija - 0%

Iz grafa je razvidno, da je bilo najvec anketiranih ponudnikov nastanitev, 31% in ponudnikov v kategoriji *drugo*: turisticne kmetije,
turisti¢ni vodniki, ponudniki unikatnih izdelkov, galerije, zeliS¢arji...takoj za njimi so ponudniki v gostinstvu. Ostale kategorije so zastopane
le v par odstotkih, kot npr. ponudnik rekreacije na prostem, 6%in ponudnik zabave, 3% ter ponudnik prevoznih storitev, 3%. V primerjavi z
anketo iz prejSnjega obdobja anketiranja je razviden precejSen upad dejavnosti gostinstva (prej 50%), nekaj ponudnikov je sicer uvrs¢enih v
segment *drugo™ - turisticne kmetije, ki ponujajo storitev gostinstva. Verjetno je, je upad posledica pomanjkanja kadrov v dejavnosti.
MozZna resitev bi bila *posojanje* kadrov med ponudniki.



TN,

N

R
&5

MIREN KRAS
2. Poslovanje ponudnikov (v letih)
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m 1.2 Koliko casa podjetje Ze ...

Vecina ponudnikov, kar 67 % posluje do 12 let, 8 % jih posluje do 24 let, 14% jih posluje do 36 let in 8%
jih posluje vec kot s 50-letno tradicijo. Rezultat 3% - posluje 109-120 let je verjetno posledica
nerazumevanja vprasanja. V primerjavi z rezultati anket iz prejSnjega obdobja so odstotki podobni, le
segment 13 — 24 let je manjsi, vedji je segment poslovanja 25-36 let.
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3. Zaposlovanje preko leta

Povprecja

- O

1 2 3 4 B stevilo

redno zaposleni (za dolocen ali nedolocen Cas, za polni
ali krajgi delovni cas):

zacasni delavei (Student)e, upokojena, sezonski delava,
pomoc druzinskih Elanov ...):

pripravniki: FD.E
n=36

Vecina ponudnikov Cez leto zaposluje zaasne delavce — Studente, upokojence, sezonske delavce
ali uporabijo pomoc druzinskih ¢lanov in sicer v povprecju 3 delavce, redno je zaposlen le 1

delavec za dolocen ali nedolocen Cas. Rezultati anket iz prejSnjega obdobja so skoraj identicni, le
pripravnistva je bilo manj (0,1%).




MIREN KRAS 4. Mnenja ponudnikov

2.1 redno spremljamo porabo energije iz razliénih virow
(elektriEa, plin, dalrjllinska ogrevanje ...).

2.2 izwajamo ukrepe za zmanjsanjs porabe energije
(zatesnitew oken in vrat, senzori za priZiganje/ugasanje ...

2.3 uporabljamo cbnovljive vire energije (solame plosce,
biomasa, vetme turbine ...J.

2.4 redno spremljamo porabo vode.
_. 2.5 izvajamo ukrepe za zmanjsanje porabe vode
(stranistne Skoljke z dvojnim sistemom splakovania ali ...

2.6 recikliramo odpadrno vodo (za zalivanje vrta, umivanje
tal, izplakovanje toalet ...) ali uporabljamo deZewvnico.

2.7 redno spremljamo koliéino proizvedenih odpadkow.

2.8 logujermo cedpadke v skladu z navodili obéine cziroma
komunalnega podjetja.

2.9 izvajamo ukrepe za zmanjsanje plastitnih odpadkow.
2.10 izwvajamo ukrepe za zmanjsanje koliéine odpadne hrane.
2.11 uporabliamo okelju prijazre izdelke (ekologka

tistila, izdelki za ponovno uporabo, izdelki iz ...

2.12 goste spodbujamo k varéevanju z energijo in vodo ter
zmanjganju kolifine in loéevanju padkov (Z ...

2.13 goste s_ﬂodbujamc_: k uporabi trajnostnih oblik
transporta za prihod v destinacijo in gibanje po njej ...

2.14 imamo oblikovano strategijo, akciski nacrt ali
politike za uvajanje trajnostnih praks.

2.15 redno spremljamo, objavljamo in kemunicirame dosezke
na podroéju trajnostnih praks.

2.16 imamo jasno oblikovan pravilnik napredovanja, platne
politike in disciplinskih postopkov za zaposlene.

2.17 zaposlene redno izobrazujemo.

2.18 goste spodbujamo k pitju vode iz pipe.
2.19 smo seznanjeni 2 moZnostjo prejemama spodbud za
pridobljen ekologki oz. trajnostn?certiﬁkat (povratilo ...

2.20 aktivno sodelujemo z lokalno turistiéno arganizacijo
{informiranje, vkljuéevanje v aktivnosti, izobrafevania, ...

2.21 izvajamo ukrepe za spodbujanje lokalne bictske
raznovrstnosti ter varstvo in ohramjanje krajine.

. 2.22 podpiramo lokalno skupnost oziroma |okalne
znamenitosti (z donacijami, sponzorstvom, prostovoljnim ...

2.23 dajemo v £im vedji meri prednost lokalnim
pridelovalcem in proizvajalcem.

2.24 se zavedamo potencialnih posledic podnebnih sprememb
za turizem v nasi destinaciji.




,MIREN KRAS Interpretacija grafa

Veéir;)a ponudnikov redno spremlja porabo energije iz razli¢nih virov in meni, da lahko Se napreduje, takih je 52%, kar 30 % jih v polni meri redno spremlja
porabo.

63% ponudnikov izvaLa ukrepe za zmanjSanje porabe energije (zatesnitev oken, vrat, senzorji za luci, ugasanje klime ipd.), vendar lahko Se napreduje, enak
odstotek — 15 % pa jih izvaja ukrepe v polni meri ali pa Sele razmislja o tem.

Najve¢ ponudnikov, 37% razmislja o uporabi obnovljivih virov energije, kar 33% jih pa Ze uporablja.

Velika vecina redno spremlja porabo vode, 33%, enako pa jih lahko pri tem Se napreduje. Enako je pri vprasanju o ukrepih zmanjSevanja porabe vode,
vecina, 37% jih meni, da bi pri tem lahko Se napredovali. Vecina, 30% jih odpadno vodo reciklira in uporablja za zalivanje, umivanje tal...

Redno spremlja koli¢ino proizvedenih odpadkov 26 % ponudnikoy, isti odstotek lahko pri tem Se napreduje. Velika vecina ponudnikov, 74% loCuje odpadke
v skladu z navodili obcline, prav tako izvaja ukrepe za zmanjsanje koli¢ine plasti¢nih odpadkov in koli¢ine odpadne hrane, oboje 63 %. Vecina meni, da bi pri
uporabi okolju prijaznih izdelkov Se napredovala, takih je 41 %, 33% pa jih v polni meri Ze uporablja.

37% ponudnikov spodbuja k ekoloSkemu ravnanju tudi svoje goste, ali pa razmislja, da bi k temu pristopila, prav tako k uporabi trajnostnih oblik transporta
za prihod v destinacijo in gibanje po njej — 19% jih to Ze v poni meri pocne, 26% bi se jih Se izboljsalo, 26 % pa jih o tem Se razmislja.

Manj ponudnikov ima Ze izoblikovano strategijo, akcijski nacrt ali politiko uvajanja trajnostnih praks, teh je 11%, vecina jih o tem Sele razmislja, 41% .
Vecina ponudnikov Se ne redno spremlja, objavlja in komunicira o dosezkih na podrocju trajnostnih praks, 37%, le 11% je takih, ki to redno pocne.

30% ponudnikom se jasno oblikovan pravilnik o naEredovanju, placni politiki in disciplinskih postopkih za zaposlene ne zdi relevanten za njihova podjetja.
Vedina palgehnaklor}jena izobraZevanju zaposlenih, kar 30% jih redno posilja svoje zaposlene na izobraZzevanje. Svoje goste vecina tudi spodbuja k pitju vode
iz pipe, takih je 48%.

Kar 33% ponudnikov ni seznanjenih z moznostjo prejemanja spodbud za ekoloske in trajnostne certifikate, vendar o tem razmisljajo.

Veseli smo da velika vecina ponudnikov aktivno sodeluje z lokalno turisticno organizacijo, kar 48%. Isti odstotek jih meni, da bi lahko v vecji meri izvajali
Iukkrelp.e ZI? biotsko raznovrstnost in varstvo ter ohranjanje krajine, teh je 48%. Isti odstotek ponudnikov jih meni, da bi lahko Se napredovali pri podpori
okalni skupnosti.

Zelo pomembno pa je da velika vecina, kar 63% daje v ¢im vecji meri prednost lokalnim pridelovalcem in proizvajalcem ter se jih zaveda potencialnih
posledic podnebnih sprememb za turizem v nasi destinaciji, takih je 52% ponudnikov.
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5. Uvedeni ukrepi za zmanjSanje rabe energije

Ponudniki navajajo naslednje ukrepe za zmanjsanje uporabe energije:

e Uporaba solarne elektrarne

* Uporaba biomase

e Uporaba varcnih zarnic

* Upostevanje tarif za uCinkovito rabo elektricne energije
* Znizanje temperature v prostorih

* Uporaba senzorjev, termostatov

e Zamenjava peci iz nafte na sekance

Ponudniki so v rezultatih anket iz prejSnjega obdobja navajali Se boljso izolacijo fasade, uporabo toplotne ¢rpalke,
odstranitev radijskega sprejemnika, uporabo drv, namestitev oken, ki dobro tesnijo.
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6. Uvedeni ukrepi za zmanjSanje rabe vode

Ponudniki navajajo naslednje ukrepe za zmanjsanje rabe vode:

e Zbiranje vode v vodnih zbiralnikih

» Uporaba reciklirane vode za zalivanje

* Uporaba zelenih iskric kot mehkih opozoril za varéevanje z vodo
e Zamenjava pip z varénimi

e Uporaba dvojnih izplakovalnikov straniscnih Skoljk

* Nastavitev pritiska vode v ceveh in umivalnikih

* Uporaba vodnih senzorjev

Ponudniki so v odgovorih na anketo iz prejSnjega obdobja navedli Se sajenje na suSo odporne rastline, ki ne
potrebujejo veliko vode, varéevanje pri umivanju in uporabo dezevnice.
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7. Ukrepi za zmanjsanje koli¢ine plasti¢nih odpadkov

Ponudniki izvajajo ukrepe zmanjsevanja plasticne embalaze na naslednje nacine:

» Uporabljajo stekleno embalazo in povratno embalazo

* Uporabljajo kozarce iz koruze

* Uporabljajo lesen pribor in papirnato embalazo

* Locujejo odpadke, pridelajo svojo zelenjavo, kupujejo vecja pakiranja

Ponudniki so v odgovorih na anketo iz prejSnjega obdobja navedli Se uporabo kartonske embalaze, kupovanje lokalno
pridelane zelenjave brez embalaze.
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8. Ukrepi za zmanjSevanije koli€ine odpadne hrane

Ponudniki izvajajo naslednje ukrepe za zmanjSevanje koli¢ine odpadne hrane:

Serviranje hrane na pladnjih, hrana se ne mesa s hrano na kroznikih
Priprava manjsih koli¢in obrokov, uvajanje normativov za obroke
Uporaba celega sadeza ali zelenjave

Prenova jedilnikov

Iskrice za obiskovalce

Ostanke hrane namenijo domacim zivalim

Ponovna uporaba hrane, kreiranje novih jedi

Najava gostov vnaprej

Nadzorovana priprava hrane

Ponudniki v odgovorih na anketo iz prejSnjega obdobja navajajo Se kompostnik.
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9. Objava dosezkov na podrocju uvajanja trajnostnih praks

Ponudniki dosezke na podrocju uvajanja trajnostnih praks objavljajo na svojih spletnih straneh, na druzabnih
omrezjih in v ponudbi, ki jo imajo za goste.

V odgovorih na anketo iz prejSnjega obdobja so ponudniki navedli Se, da objavljajo dosezke na sestankih obrtne
zbornice in v lokalnih glasilih.
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10. IzobraZzevanja za zaposlene

Ponudniki destinacije svoje zaposlene vkljucujejo v:

 HCCAP izobrazevanja

* lzobraZevanja iz varstva pri delu

* Jezikovne tecaje

* Kuharske tecaje

* Delavnice za osebno rast

* Delavnice v okviru STO, PTP, Obrtne zbornice

e Zaposleni pa se izobrazujejo tudi preko razli¢nih tiskanih medijev in poucnih oddaj

Ponudniki so v odgovorih na anketo iz prejSnjega obdobja navedli Se izobrazevanja na podrocju kmetijstva in
pridelave zdrave hrane ter programe o razvoju trajnostnega turizma.
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11. Sodelovanje v aktivnostih lokalne turistiCne organizacije

Ponudniki destinacije sodelujejo v razlicnih aktivnostih lokalne turisti¢ne organizacije:

e SrecCanje deleznikov

* Vkljucevanje v skupne projekte in razpise

* Promocija, dogodki in izobraZzevanja na turisti¢nih kmetijah
* Mrezenje, seminarji o lokalni hrani

e Sejmi, delavnice o trajnosti

* Turisticne borze

Ponudniki so v odgovorih na anketo iz prejSnjega obdobja navedli Se krajevne praznike, koncerte, poletna dogajanja
na placu in pohode.
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12.Ukrepi za spodbujanje lokalne biotske raznovrstnosti ter varstvo in ohranjanje krajine

Ponudniki destinacije so za spodbujanje lokalne biotske raznovrstnosti in varstvo ter ohranjanje krajine navedli
naslednje ukrepe:

* Uporabo naravnih gnojil na zelis¢nih vrtovih

» Rocno sajenje/obiranje zelis¢

* Kolobarjenje

* Obnavljanje suhozidov

* Sodelovanje pri projektih LAS v objemu sonca
* Organizacija strokovnih predavanj

* Qdstranjevanje invazivk, pogozdovanje

V odgovorih na anketo iz prejsnjega obdobja ponudniki navajajo Se ohranjanje his, podobnih tradicionalnim starim
hiSam, sajenje po nacelih permakulture, sajenje avtohtonih dreves in medovitih rastlin ter namestitev pticje krmilnice.
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13. Podpiranje lokalne skupnosti in lokalnih znamenitosti

Ponudniki podpirajo lokalno skupnost in znamenitosti na razlicne nacine:

* VkljuCujejo lokalne pridelovalce v ponudbo gostom

* Goste seznanjajo z znamenitostmi in jim priporocajo oglede

* Na dogodkih, ki se jih udelezujejo, obvescajo prisotne o lokalnih znamenitostih destinacije
* So del lokalne dobavne verige

* Prispevajo donacije lokalnim drustvom in z njimi sodelujejo

* So prostovoljci v lokalni skupnosti

Iste odgovore najdemo v odgovorih na anketo iz prejSnjega obdobja anketiranja.



,MIREN KRAS
14. Posledice podnebnih sprememb za turizem v destinaciji

Ponudniki menijo, da so posledice podnebnih sprememb za turizem v destinaciji naslednje:

* Gostje v manjsSi meri prihajajo v destinacijo v prevrocih in preve¢ dezevnih mesecih
* Velik vpliv na prihod gostov ima nevarnost pozarov, suse in poplav v dolini

» Zaradi previsoke vrocine gostje iSCejo hladnejSe kraje

* Porusenje naravnega ravnovesja

* Prevelika poraba vode in prevec¢ odpadkov

Ponudniki so v odgovorih na anketo iz prejSnjega obdobja navedli Se vpliv klimatskih sprememb na kakovost kmetijske
proizvodnje — posledi¢no na hrano, ki jo ponudijo gostu.
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15. Pridobljen odstotek energije iz obnovljivih virov

L | 1 1 | ] E:E_B
10 +
wad 75 % A
25 - 50 %_
n=17

Najvec ponudnikov - 47%, pridobiva do 10 % energije iz obnovljivih virov; enako, 18% pa jih pridobi med 10 in 25% ter med 50 in 75% energije.
V primerjavi z odgovori na isto vprasanje v prejSnjem obdobju anketiranja opazamo, da se je precej povecal pridobljen odstotek med 10 in 25%
energije (prej 8%) in odstotek med 50 in 75% energije (prej 8%), zmanjsal pa odstotek nad 75% energije (prej 23%). Ponudniki se vse bolj

odlocajo za pridobitev energije iz obnovljivih virov, je pa Se prostora za izboljSanje, morda bi pomagala spodbuda okoljske politike v obliki visjih

subvencij.
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16. Hrana in pijaca, kupljena pri lokalnih prebivalcih

do 25 %

25 - 50 %

a0 - 75 %

Sy ———

Velika vecina ponudnikov, kar 50 %, kupuje hrano in pijaco pri lokalnih pridelovalcih, kar pri¢a o
dobrem sodelovanju med delezniki. Rezultati so precej boljsSi kot v prejSnjem obdobju anketiranja, saj
je takrat vec kot 75% lokalne hrane kupilo le 23% ponudnikov, kar pri¢a o ozaveScenosti kakovostne
lokalne hrane in o potrebi po povezovanju in sodelovanju med ponudniki.
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17. Storitve, opravljene s strani lokalnih ponudnikov

nad 75 %

do 25 %

25 - 50 %

a0 - 75 %

il

Vecina ponudnikov - 44%, za storitve najame lokalne ponudnike, kar je tudi boljsi rezuctat v primerjavi s prejSnjim
obdobjem anketiranja, ko je tako menilo 31 % ponudnikov. Lokalni ponudniki bolje poznajo okolje in zato izvedejo
kvalitetnejso storitev.
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18. Pripravljenost deliti podatke o porabi energije

da (40%)

ne (60%)

Kljub temu, da vecina ponudnikov v polni meri spremlja porabo energije le-ti
niso pripravljeni deliti svojih podatkov z javnostjo, 40% pa jih je pripravljenih to
storiti. Iste rezultate smo zabelezili v prejSnjem obdobju anketiranja.



mIREN KRAS

19. Pripravljenost deliti podatke o porabi vode

da (42%)

ne (58%)

Ravno tako kot podatke o porabi energije, ve€ina ponudnikov ni
pripravljena deliti podatkov o porabi vode, takih je 58%. Skoraj identicno je
bilo v prejSnjem obdobju anketiranja, da — 45%, ne — 55% ponudnikov.

Miren, 25.4.2025
Vir podatkov: rezultati anket v 1Ka Zelena koordinatorka: Mirjana Buzanin
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